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44% PIL
30% addetti

42% PIL
27% addetti



6.8% dei beni 
entrati nel 2016 è 

falso

121 miliardi di 
Euro



Contraffazione 
in Italia

12,1 miliardi di 
Euro

Danni alle 
imprese Italiane 

nel Mondo

31,4 miliardi di 
Euro

Danni per 
mancato gettito 
fiscale (danno 

interno e danni 
alle imprese)

10,6 miliardi di 
Euro





Mancate 
vendite

Brand diluition

Danno alla 
filiera

Danno di 
immagine

Danno ai 
consumatori



Strategia di 
registrazione

Caratteristiche 
forti di 

distintività

Regole di 
impegno della 
supply chain

Comunicare il 
problema
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42% 
large

25% 
SMEs

E-SALES

17% 
Small





3.3 milioni di post

0.5 milioni di commenti

0.35 milioni di tweet

CB1



Diapositiva 18
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3.8 milioni di ricerche

29 milioni di messaggi

+ 10K pacchi spediti





80 % del 
traffico web 

Core business: 
indicizzazione

500.000 siti 
illegali per 
100 aziende 
campione







Analisi giurisprudenza sulla base Dir. 
31/2000

14 Paesi EU

Oltre 150 casi analizzati CJEU e Corti 
Nazionali

Italia ha spesso segnato passi importanti 
in questo percorso (grazie Mediaset!)
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• Pensare come un «Brand protector» e un «Business 
Integrity manager»

• Non esiste ambiente «safe»

• Raccogliere informazioni 

• Riportare secondo un processo

• Informazioni: precise, essenziali (5W)

• Seguire il «caso»

COSA FARE



• La scelta di come proteggersi è una decisione di 
business

• Cold decisions ever!!

• Il Dipartimento IP deve interagire con gli altri Dipartimenti 
(sales, creativo, supply chain)

• È fondamentale saper lavorare in visione strategica 
costruendo il prodotto
– Utilizzo dei diversi strumenti di protezione per innalzare lo 

«scudo» a difesa

• Così come saper analizzare il mercato di destinazione, 
tenendo conto del proprio portfolio IP

– Fattori di rischio

ALCUNI SUGGERIMENTI
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